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Hlavni zjii";téni Y

Nakupni chovani
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Potraviny nakupuji nékolikrat tydné nebo
Castéji (65 %). Typicky je vybiram podle jejich
kvalityy, ceny a mé vlastni zkuSenosti
s danym produktem. Obecné preferuji potraviny
Ceské (83 %) a kvalitni - jim radéji méne ale
kvalitngjsi jidla (60 %). Pecuji totiz
o své zdravi (77 %) a dodrzuji zdravy zivotni

styl (54 %). O tom, 7e se v CR prodavaji r -
biopotraviny, vim (91 %). Informace o nich

mam zejména z internetu (45 %), pripadné
sleduji  oznaceni prfimo na  potravinach
v obchodé (37 %).

. /

% jsou z celkového vzorku, n=1011
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_ Hlavni zjiSténi
Reklama a loga

Alespon jednu znacku upozornujici na biopotraviny
a produkty ekologického zemédélstvi si dokaze
spontanné vybavit V4 Cechii. Reklamu na néjakou
takovou znacku nedavno zaregistrovaly dvé tretiny
z téchto lidi, typicky v televizi nebo na internetu.

Témér polovina Cechli (46 %) na zakladé ukazek
potvrzuje, ze se setkala s reklamou Nakupujte Bio
s chuti, v drtivé vétsiné v televizi.

Logo vidéla tretina Cechd.

Logo @ vidéla polovina Cech.

Znalost jejich realného vyznamu nicméné stale
stagnuje na nizké darovni (8 % a 20 % ).

Kampan ,Mésic biopotravin” zaznamenalo pouze
14 % lidi nakupujicich biopotraviny.




Spontanni znalost znacek biopotravin

Zobrazeno Bio
Top 12 nejcastéji Klasa
zminenych :
snacek Country Life
Alnatura

Natura, Natur, apod.

PRO_BIO

dm Bio

Vlastni produkty rfetézcl

Nase Bio

Bio produkt ekologického zemédélstvi
Biofarma

Fresh bedynky, farmarské vyrobky
Jiné

Neznam zadnou
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Q1. Znéte nebo jste alespon slysel(a) o néjakych znackach, které upozornuji spotiebitele na biopotraviny a produkty

A

ekolog. zemédélstvi?
Vsichni respondenti, 2019 n=1011, 2018 N=1013 [Udaje v %]

Mezirocné se spontanni znalost znacek
biopotravin a produktd ekologického
zemédélstvi prakticky nezménila. Alespon jednu
znacku si spontanné vybavi 2 dotazanych,
nejcastéji zminované je oznaceni Bio.

= Ti, ktefi nakupuji biopotraviny do své
domacnosti (Castéji jde o zeny, lidi ve veku
18-29 let, s VS vzdélanim), maji signifikantné
vyssi znalost témeér u vsech zobrazenych
znacek.

= Zadnou znacku nedokéazi jmenovat castéji
lidé bez maturity, lidé starsi 50 let a muzi.




Testovani log — prehled

, Domniva se, ze vi, Skutecneé zna
Zna logo . . s
co oznacuje spravny vyznam

33 % 67 % 11 % 22 % 8 % 2 %

Logo A

Logo B

|||||l 52%  48%  39%  13%  20%  19%
25

PRODUKT EKOLOGICKEHO ZEMEDELSTVI
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Reklama v tisku

Po predlozeni ukazek necelda polovina
dotazanych deklaruje, Ze tuto konkrétni
reklamu zaznamenala, v drtivé vétsiné
v televizi.

Clanky o tématu biopotravin v
tisténych nebo online médiich

|| [
N

V té byla zanamenana castéji zenami,
lidmi bez maturity a lidmi v ddchodu.

- = Miladi ve véku 18-29 let na ni castéji

=  Muzi a lidé s VS vzdélanim tuto reklamu

R2. Zaznamenal/a jste v poslednim obdobi tuto konkrétni reklamu, kterou vidite v ukazkach? Pokud ano, kde jste takovou ve vetsine vibec neza registrovali,
reklamu zaznamenal/a?
Vsichni respondenti, N=1011 [Udaje v %]
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Hlavni zjisteni

Biopotraviny

Biopotraviny do své domacnosti kupuje 34 %
Cechu typicky:
nékolikrat za mésic a méné casto (61 %)*
za vice nez 500 K¢ mési¢né (46 %)*
mlécné vyrobky, zeleninu a ovoce
v obchodu s potravinami, super/
hypermarketech (74 %)*
k prlrode (svou vyrobou) a kvalitnéjsi
co do slozeni.

Jejich nevyhodou je vysoka cena. Ti, kteri je
kupuji, spatruji problém také v omezeném
sortimentu a horsi dostupnosti biopotravin.
Lidé, kteri je nekupuji, zase Casto nevidi rozdil
mezi bio a nebiopotravinami a povazuji je spise
za reklamni trik na spotrebitele.

* % jsou ze vzorku lidi nakupujicich biopotraviny, n=339



Postoj k biopotravinam — prehled

B Ma povédomi B Nema povédomi o biopotravinach

Povéedomi o

biopotravinach
2. Vite o tom, Ze se u nas prodavaji tyto biopotraviny?
Vsichni respondenti, N=1011 [udaje v %]
A
| |
B Kupuje biopotraviny M Biopotraviny nekupuje, ale zna je
Nakup
biopotravin

3. Nakupujete ve Vasi domacnosti biopotraviny?
Vsichni respondenti, N=1011 [Udaje v %]




Nakup biopotravin v domacnosti

Celkem

Muz

Zena

18 az 29 let
30 az 39 let
40 az 49 let
50 az 65 let

Bez maturity
SS s maturitou

Vysokoskolské

B Ano B Ne
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38 62

38 62

3. Nakupujete ve Vasi domacnosti biopotraviny?

Pouze ti, ktefi védi o prodeji biopotravin u nas, N=919 [Udaje v %

—_

Stejné jako v roce 2018 nakupuji i letos
biopotraviny necelé dvé pétiny téch, kteri védi
o tom, Ze se u nas takové potraviny prodavaji.

= Biopotraviny nakupuji casteji zeny, lide ve
véku 18-29 let a ti s VS vzdélanim.

= Naopak muzi, lidé ve véku 50 az 65 let a lidé
bez maturity Castéji uvadéji, ze biopotraviny
nenakupuiji.

* Nizsi procento u muzu mize byt dano tim, Ze (jak jsme
vidéli) obvykle potraviny do domdcnosti osobné nekupuji
a nemusi mit tedy pozadované informace o kvalité
nakupovanych potravin. Castéji také o prodeji
biopotravin viibec nevedi.




Frekvence

trata

ésicni u

M

Frekvence nakupu a utrata za biopotraviny

nakupu
biopotravin

za
biopotraviny

2019

2018

2019

2018

B Denné, témeér denneé
Nékolikrat za mésic

B Nevim

Do 100 K¢
501 -1 000 K¢
B Vice nez 2 000 K¢

7 33

42

W Nékolikrat tydne
Asi 1x za mésic

31

33

M Asi 1x za tyden
Méné casto

18 10

19 14

101 =500 K¢

® 1001 -2000K¢
B Nevim, nedokazu odhadnout

31

30 11

28

4. A jak casto nakupujete biopotraviny ve Vasi domacnosti?

5. Kolik asi tak utratite za biopotraviny mési¢né?

Pouze ti, ktefi nakupuji biopotraviny, 2019 n=339, 2018 n=352 [Udaje v %]

Frekvence nakupu biopotravin
a mésicni utrata za né je velmi
podobna roku 2018 s mirné
rostouci tendenci.

Biopotraviny nakupuje néko-
likrat tydné a castéji pouze
13 % respondentd, z téch kteri
je nékdy kupuiji.

Necela polovina nakupujicich
uvadi, ze za biopotraviny
utrati mésic¢né vice nez 500 KC.
Za vice nez 1000 K¢ nakoupi
meésicné 15 %.

Lidé ve véku 30-49 let se
Castéji vejdou do 100 K¢.
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Druhy nakupovanych biopotravin - srovnani

V celkovém souctu vede letos ovoce a zelenina, které v bio kvalité nékdy kupuje 7 z 10 nakupujicich. MIécné vyrobky, které byly
favoritem minuly rok, jsou na treti pricce s témér neménnymi hodnotami. Lze fici, ze zakladni kategorie biopotravin
zaznamenaly narist a objevu;ji se v kosicich zakaznikl castéji nez pred rokem.

M Prvni uvedena M Dalsi uvedené Soucet
Ovoce 68 MIééné vyrobky 59
Zelenina 68 Zelenina 59
MIécné vyrobky 59 Ovoce 49
Maso, uzeniny 38 Maso, uzeniny 33
Mouka, obiloviny 25 Mouka, obiloviny 28
Pedivo 24 Détska vyZiva 19
Téstoviny 18 Pochutiny (koreni, sladkosti) 20
Pochutiny (kofeni, sladkosti) 17 Lusténiny 21
Détska vyziva 17 2019 Napoje 16 2018
Luéténiny 16 Testoviny 17
Napoje 14 Pecivo 17
Jiné 7 Jiné 9
6a. Jaké biopotraviny kupujete nejcastéji? 6a. Jaké biopotraviny kupujete nejcastéji?
6b. A jaké biopotraviny jesté kupujete? 6b. A jaké biopotraviny jesté kupujete?

Pouze ti, ktefi nakupuji biopotraviny, n=339 [Udaje v %] Pouze ti, ktefi nakupuji biopotraviny, n=352 [Udaje v %]
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Obvykla mista nakupu biopotravin

V obchodé s potravinami, super-
/hypermarketu

Ve specializovaném obchodé
zdravé vyzivy

Na trhu primo od zemédélce, na
farmarskych trzich

Na farmé pfimo od zemédélce

V drogerii

Biobedynka se sezénnim ovocem,
zeleninou

Na internetu

V lékarné

I
I -
I

B
B -
B
B
| E

7. Kde obvykle biopotraviny kupujete?
Pouze ti, ktefi nakupuji biopotraviny, n=339 [Udaje v %]

| letos se lidé pfi nakupu biopotravin nejvice
spoléhaji na bézné obchody s potravinami,
supermarkety a hypermarkety.

= V oblibé je maji hlavné mladi lidé (18-29 let),
ti Castéji nakupuiji i pres internet.

= K nakupu biopotravin na internetu se Castgji
uchyluji rovnéz lidé s VS vzdélanim.

= Zeny rady nakupuji potraviny v bio kvalité
ve specializovanych obchodech se zdravou
vyzivou a v drogeriich.

= Lidé z malych obci (do 5 tis. obyv.) je Castéji
odebiraji pfimo z farem zemédélcu.
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Hlavni duvody nakupovani biopotravin

Jsou zdravéjsi

Jejich vyroba je Setrnéjsi k prirodé

Jsou kvalitnéjsi

Jsou chutnéjsi

Koupi biopotravin podporuji ekologické zemédélce
PFi produkci biopotravin nejsou pouzity latky zatézujici zivotni prostiedi
Zamezuje to Spatnym podminkdm Zivota zvifat

Koupi biopotravin podporuji kvalitu Zivota ve venkovském prostoru
Je to soucasti mého zivotniho stylu, Zivotni filozofie

Jejich vyroba neznecistuje vodu

Kvali jinému ¢lenu domacnosti

Certifikace a kazdorocni kontrola mi zarucuje kvalitu produkce
Mohu si to dovolit

Jsou levnéjsi

8. Pro¢ nakupujete biopotraviny, jaké jsou hlavni dGvody?
Pouze ti, ktefi nakupuji biopotraviny, n=339 [Udaje v %]

I
N 7
N 3
B 2
B
B 10
e

Pro vétsinu lidi nakupujicich biopotraviny
je stale hlavnim dlvodem fakt, Ze tyto
potraviny jsou zdravéjsi a kvalitnéjsi.
O neco silnéji nez minuly rok zazniva
argument, ze jejich vyroba je Setrnéjsi
k prirodé (35 % v r. 2018).

= Zeny pfi koupi biopotravin castéji
zohlednuji zvirata a také sv{jj zivotni
styl.

= Lidé s VS vzdélanim a mladi lidé (18 -
29 let) Ccastg€ji zminuji davody
souvisejici se zivotnim prostredim.

13




V eV 7/

Bariery castéejsiho nakupu biopotravin

W Kupuji biopotraviny

Jsou pilis drahé
Omezeny sortiment

Spatné dostupnost biopotravin pfimo od zemédélce

Spatné dostupnost prodejny m

Obavam se zavadnosti biopotravin f

Clen rodiny biopotraviny odmita
Nemam dost informaci o biopotravinach
Nezajima mé to

Nevim, kde se daji koupit

11. Co je prekazkou toho, abyste nakupoval(a) biopotraviny castéji?
Pouze ti, ktefi nakupuji biopotraviny, n=339 [Udaje v %]

16. Co je prekazkou toho, abyste biopotraviny kupoval(a)?
Pouze ti, ktefi nenakupuji biopotraviny, n=580 [Udaje v %]

.
H

M Nekupuji biopotraviny

Kupujici: nejvétsi bariérou castéjsiho
nakupu biopotravin je vysoka cena,
s odstupem pak nasleduje omezeny
sortiment a Spatna dostupnost.

Nekupujici: nejvétsi bariérou je rovnéz
cena. Vyznamnou roli hraje take
presvedceni, ze neni skutecny rozdil
mezi bio a nebiopotravinami a ze jde
spise o reklamni trik.

= Rozdil neni castgji jasny lidem ve
veku 40-49 let.

= Zeny a mladi lidé (18-29 let) se
Castéji potykaji s tim, Ze nékdo
z jejich rodiny biopotraviny odmita.

= Vysokoskolakiim v nakupu castéji
brani nemoznost sehnat bio-
potraviny primo od zemédélce.
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A

Ochota priplatit si za biopotraviny

Celkem

Muz

Zena

18 az 29 let
30 az 39 let
40 az 49 let

50 az 65 let

10

4
6

Do 3 K¢ za 1 jidlo
Do 5 K¢ za 1 jidlo
M Do 10 K¢ za 1 jidlo
B Do 50 K¢ za 1 jidlo
M Nic, musely by stat stejné jako ostatni pokrmy

22

19

17

27
20

24

22

1

14 3
12 3

5. 13

15. Pokud byste mél(a) moznost konzumovat biopotraviny ve verejném stravovani (Skolni jidelna, restaurace, zavodni

jidelna apod.) kolik byste byl(a) ochoten(na) si pfiplatit?
Pouze ti, ktefi nakupuji biopotraviny, n=339 [Udaje v %]

Letosni vysledky se moc nelisi od téch
z minulého roku. Vice nez polovina z téch, kteri
si kupuji biopotraviny, by si ve verejném
stravovani za jedno jidlo z biopotravin pfriplatila
castkou do 10 K¢.

= Oproti minulému roku, kdy muzi Ccastéji
odmitali si néjakou castku priplatit, se letos
tyto rozdily z hlediska pohlavi setrely.

= Neochotu dat n€jaké penize navic tento rok
vykazuji Castéji lidé ve véku 50-65 let.




V eV 7/

Nejdulezitejsi kritéria pri nakupu potravin

B 1. nejdllezitéjsi W2, W3, W4, M5 6. 7. nejméné dulezité

Kvalita (slozeni)

Cena

Vlastni dosavadni zkusenost s
vyrobkem

——71 18
DR - -

34

.
Dopad jejich produkce na
Zivotni prostiedi 418 30 21

Regionalni (mistni) pdvod

Reklama / akce

Certifikace Bio 30 33

18. Sefad'te od 1 do 7 od nejdilezitéjsiho (=1) po nejméné dllezité (=7) kritéria, podle kterych se rozhodujete pfi nakupu
potravin.
Vsichni respondenti, n=1011 [Udaje v %]

Poradi jednotlivych kritérii se od minulého
roku nezmeénilo.

Kvalita, cena a vlastni zkuSenost jsou

neJduIeZ|teJ5| kritéria, podle kterych lidé
pfi nakupu vybiraji konkrétni potraviny.

vvvvvv

= Cena je Ccastéji nejdulezitéjsi kritérium
pro mladé lidi (18-29 let) a lidi bez maturity,
tedy pro ty s nizsSim osobnim prijmem.

= Lidé ve véku 30-39 let a ti s VS vzdélanim
prfi nakupu nejvice hledi na kvalitu a slozeni
potravin. Starsi lidé zase daji vice na svou
zkusenost a na regionalni plvod.

= Respondenti, ktefi kupuji biopotraviny, dle
ocCekavani povazuji Castéji za nejdllezitéjsi
aspekt  kvalitu potravin, dopad jejich
produkce na zivotni prostredi a certifikaci Bio.
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LD 4

Hlavni zjisteni

Mezirocni srovnani

Pozitivni vyvoj vykazuje navozena znalost obou log,
ktera meziroCné vzrostla a naznacuje tak, Ze oznaceni
bioproduktii se dostava lidem ¢im dal vice
do podvédomi. Jejich spravny vyznam zna ale stale
jen malo Cechi.

Mirné rostouci tendenci (v jednotkach procent) ma
i frekvence nakupu biopotravin a mésicni utrata
za né.

Druhy nejcastéji nakupovanych biopotravin zUstavaji
mezirocné stejné. Vyraznéjsi zmeénu evidujeme
u nakupu bio ovoce, které kupuje témér o 20 % vice
respondentti nez minuly rok.

Kromé zdravotniho hlediska a kvality je pro stale vice
lidi hlavnim dUvodem ke koupi biopotravin
skutecnost, Ze jejich vyroba Set¥i prirodu.

-

|
diE

Nakup
bio ovoce

Vyroba je
Setrnéjsi

k prirodé

N

2018 (22 %)

2018 (46 %)

2018 (49 %)

2018 (35 %)

2019 (33 %)*\

2019 (52 %)*

2019 (68 %)**

NN N\

2019 (44 %)**

/

* % jsou z celkového vzorku, n=1011

** % jsou z vzorku lidi, ktefi kupuji biopotraviny, n=339
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