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Hlavni cile komunikacni kampane

* Cilem bylo zvysit znalost znacek BIO (BIO zebra, BIO list)
a zvyseni poveédomi o tom, co BIO znamena.

» Stanoveni méritelnych cilu vychazelo z moznosti, které nam
umoznovala vyse rozpoctu, intenzita a doba trvani kampane.
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Meéritelné cile

. Zna logo Vi, co oznacuje Zna spravny vyznam
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Zhodnoceni kampane

* Komunikacni kampan lze povazovat za velmi uspésnou. Diky vhodné
zvolené strategii, to znamena spravnému nastaveni cilovych skupin,
vhodnému terminu nasazeni a kreativhimu pojeti se podarilo vyraznée
zvysit povedomi o znackach a jejich vyznamu.

* Planované cilové hodnoty byly prekroceny.

» Z vysledku vyplyva, ze kampan byla pro spotrebitele dobre
srozumitelna, coz se odrazilo ve vnimani znacek bio zebra a bio list.
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Ke komu jsme komunikovali

* Cilové skupiny pro komunikaci
e Zena hospodyneé 20-50 let
* Siroka verejnost 20-50 let
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Nastroje komunikace

ATL aktivity Vystavy a veletrhy
e Televize — spoty, sponzoring e \/ystava Zemé Zivitelka 2018
e Online e \/ystava Zemé Zivitelka 2019

e Tisk — lifestylové tituly
Webové stranky

BTL aktivity e WWW.myjsmebio.cz

e Road show

e Aktivacni tymy Public relations

e Podpora v HM * Kontinualni komunikace s novinari
a medii

e Mésic Biopotravin 2019 o
e Specialni projekty
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Te I EVI Ze Podil stanic Podil day partu

Rekapitulace

Timing 1. 6. - 30. 6. 2019
Stopaz: 30s

TV stanice: Nova Group
Plan: 460

Celkem bylo doruceno 501 ratingovych bodu, coz predstavuje
nadhodnotu ve vysi 41 GRPs.

ENova B Nova2 M NovaAction EMNova Cinema M Nova Gold W Off Prime M Prime Time Super PT
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Televize

Sponzoring

Timing 16. 6. - 25. 6. 2019
Stopaz: 10s

Stanice: TV Nova

Celkem bylo doruceno 194,5 ratingovych bodu

Celkem 50 opakovani
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Tisk — lifestylove tituly

Timing: cerven 2019

Celkem 21 inzeratu + 3x PR bonus
Vyuzity znamé medialni domy:
CNC, VLM, MAFRA, Burda
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andalky a espadrilky na klinku: Nosi je .
: 0O © omm

Nakupuite
BIO S CHUTI
/" Damido

Online

Timing: kvéten/Cerven 2019
Planované imprese: 15 030 000
Realizované imprese: 15 563 430 |
Nejvice dorucenych impresi nad limit dodalo CNC — témeér 400 tis.
Vyuzity znamé medialni domy:

CNC, Economia, Tiscali media

Celkova ziskana nadhodnota cinila 533 430 impresi.
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BTL komunikace

ROAD SHOW

e Zajisténi aktivacni promotion v obdobi cerven — srpen 2019

* Celkem 10 velkych akci

 Stale v béhu

ROAD SHOW AKTIVACNI TYMY

e Aktivacni promotion v obdobi cerven — srpen 2019

* Celkem 20 mensich akci v ramci frekventovanych cyklostezek a kempu

 Stale v béhu

PODPORA V HM

e Zajisténi podpory na pobockach vybranych retézcu v obdobi ¢erven 2019
a zari 2019

MESIC BIOPOTRAVIN ZARI 2019

6. 8. 2019
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Vystava Zemé Zivitelka

e Vlystava Zemé Zivitelka jiz byla realizovana v terminu
23.—28. 8. 2018.

 U&ast bude i na vystavé Zemé Zivitelka v terminu
22.-27. 8. 20109.

* Prezentace na nejdulezitéjsi a nejvice navstévované
akci pro verejnost spojené s produkci potravin.

* Vystava 2019 bude realizovana v podobném rozsahu
jako v roce 2018.
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Webové stranky - microsite

B | MylsmeBio.cz - Nakupujte BIO - X+

< C @ https;//www.myjsmebio.cz

Aktuality Benefity Bio Pro¢ Bio Rady a tipy

Kontakty

Nakupuite BIO S CHUTI

* WWW.Mmyjsmebio.cz

&» CESKA
BIOPOTRAVINA’
& 2018

NEJLEPS] PRODUKTY BESKEHO JAK PROBIHAJI KONTROLY v Besu piiefvA ExoLociCKfCH

Tyto webové stranky pouzivaji soubory cookies, abychom Vam mohli nabidnout lep3i interaktivni prohliZeni naSeho webu. Kliknutim na tlacitko Souhlasim, davate
souhlas s pouZitim souborti cookies na Vasem zafizeni
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http://www.myjsmebio.cz/

PR komunikace

* Kontinuadlni PR komunikace byla jednim z hlavnich piliru kampané.

* Obsahova podpora pro vétsinu ostatnich marketingovych nastroju.

 Komunikacéni témata
e aktualni témata s ohledem na sezonnost a redakcni plany médii,
* nejvétsi duraz kladen na mlécné vyrobky, maso, ovoce a zeleninu.
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* Specialni projekty

* Unikatni kombinace edukativnich ¢lanku, rubriky, rozhovory, soutéze, kvizy,
ankety, infografika, selfpromo, partnerstvi poradu, foodstory, reportaze a VIP
reportaze na webech s nejvyssi afinitou vzhledem k cilové skupinée

* Neformalni edukativni setkani
e Setkani s novinari — zahajeni grilovaci sezony.
* Cilem akce bylo novinare nenasilnym
a prijemnym zpusobem poucit o BIO produktech
a jejich enviromentalnich dopadech.
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Mesic biopotravin zari 2019

* Specialni projekty a kontinualni PR komunikace

* Unikatni kombinace edukativnich ¢lanku, rubriky, rozhovory, soutéze, kvizy,
ankety, infografika, selfpromo, partnerstvi poradu, foodstory, reportaze a VIP
reportaze na webech s nejvyssi afinitou vzhledem k cilové skupiné

* Tiskova konference

e Setkani s novinari v NZM
e vyhlageni Ceské biopotraviny
* zari je meésicem biopotravin
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Timing komunikacni kampaneé

[3-10/18 [11-12/18

F

1/19 | 2/19 [ 3/19 | 4/19 | s5/19 | 6/19 | 7/19

8/19

9/19

10/19

Strategie

Agenturni prace - dle potreby v

pribéhu projektu na zdkladé vyzev

TV reklama

TV sponzoring

Online

Print

PR komunikace

BTL komunikace

Vystavy a veletrhy 27

Produkce TV spot, foceni

Vyzkum dvodni

Vyzkum zavérecny

Mésic Biopotravin 2019
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Doporuceni pro dalsi obdobi

* Prestoze doslo k vyraznému narustu znalosti obou znacek, musi se i nadale
komunikace zameérovat na zvyseni znalosti a vysvetleni, co znacka Bio
Zznamena a jakeé jsou jeji benefity.

 Navazanim na realizovanou strategii 2018 — 2019 je treba vytvorit
kontinuitu, ktera bude mit potencial rozvoje.

* V komunikaci doporucujeme i nadale vyuzivat jako hlavni komunikacni
kanal média, ktera nejrychleji buduji povedomi.

* Ta budou doplnéna o BTL aktivity ve vetsi mire, nez tomu bylo v kampani
2018 — 20109.

* Doporucujeme rozsirit prezentaci v mistech prodeje a v ramci roadshow,
kdy se budou moci zakaznici seznamovat s bioprodukci s Bio zebrou a Bio
istem primo. Dale rozsirovat PR aktivity.
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Nasledné kroky pro dalsi obdobi

* Nastavit meritelné cile pro dalsi obdobi
* Redefinovat cilovou skupinu pro komunikaci

e Zpracovat komunikacni strategii, ktera bude reflektovat vysledky
pruzkumu a navaze na kampan v letech 2018 — 2019

* Pripravit komunikacni plan na dalsi obdobi
* Alokace financnich prostredku

e /pracovat harmonogram aktivit

e /pracovat medialni plan

* Prubézné rizeni projektu
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