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Vstupni informace - Kvantitativni pruzkum

e zameéren na znalost znacek BIO,
e povedomi o biopotravinach,
* nakupni chovani a preference spotrebitelu.

Vysledky pruzkumu
To, co mUzeme povazovat za pozitivni je:
v' 92 % respondentd ma povédomi o prodeji biopotravin u nas.

v’ 83 % respondentt souhlasilo s vyrokem ,radéji kupuji ¢eské
potraviny“

v’ Vice nez % respondentl dokazala spontdnné jmenovat alespon jednu
znacku.
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Co nam pruzkum rika:

Znalost loga:
BIO zebra - polovina respondentd,
BIO list - priblizné pétina respondentu

Vice nez polovina vsak nezna ani jedno logo.

To, co logo oznacuje, vi u BIO zebry 33 % a u evropského BIO listu
pouze 7 % respondentu.
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Co nam pruzkum rika:

Bariéry castéjsiho nakupu:

» vysokd cena — nejvétsi bariéra (69% kupujicich biopotraviny / 67%
nekupujicich biopotraviny),

* omezeny sortiment ( 30/12% )a Spatna dostupnost biopotravin (18/9%),

* nevidi rozdil mezi bio a nebio (9/39%),

* bio povazuje za reklamni trik (6/22%).

Zdroje informaci o biopotravinach:
* 54 % internet,

* 45% etikety na potravinach,

e 27% televize.
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Dulezité udaje
Spotrebitelé nakupuji biopotraviny primarné kvuli sobé,
environmentalni presah pro né neni tak dulezity.

* 92 % respondentl ma povedomi o prodeji biopotravin u nas

* 46 % zna znacku BIO zebra (po predlozeni obrazku)

* 22 % zna evropskou znacku BIO list (po predlozeni obrazku)

* 35 % nakupuje biopotraviny

* 69 % nakupuje v prodejnach potravin a super a hypermarketech
* 43 % ve specializovanych prodejnach

* 37 % na farmarskych trzich
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Hlavni cile komunikacni kampane

* Cilem je zvysit znalost znacek BIO (BIO zebra, BIO list)
a zvyseni povedomi o tom, co BIO znamena.

e Stanoveni méritelnych cilt vychazi z moznosti, které nam umoznuje
vyse rozpoctu, intenzita a doba trvani kampané.
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Meritelne cile

-
vyznam

Planovane HELGYELL HELGYELL
Zvyseni zZvyseni zvyseni
cil cil cil
Logo A
22 % 23 % 7 % 8 % 6 % T %
Logo B
46 % 49 9% 332 % 35 % 19 % 21 9%

dE2,

Cile budou ovéreny nezavislym vyzkumem.
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Ceho chceme dosahnout:

Komunikovat tak, aby znacka BIO vesla do povedomi primarné svym
vizualnim vyobrazenim a hlavnim sdélenim:

Jistotu BIO kvality vam zajisti tyto znacky.
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http://biospotrebitel.cz/wp-content/uploads/2012/06/eurolist.jpg

Komu to chceme rici

* Definice cilovych skupin pro komunikaci
e zena hospodyneé 20-50 let
* Siroka verejnost 20-50 let
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Jak to chceme rici

Zakladem je srozumitelné a silné ATL sdeleni doplnéné BTL aktivitami.

Zviditelnit znacku a sdélovat benefity biopotravin v€etné environmentalniho presahu
a garance znacky certifikaci.

V komunikaci prezentujeme zajmové komodity, které jsou dobre dostupné:

. mlécné vyrobky

o ovoce/zelenina

o maso/uzeniny

o ptida/obili/chleba

e U téchto komodit bude komunikace spojena s produktem a jeho vizualnim ztvarnénim.
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Zduvodnéni kreativniho reseni

» Zdkladnimi kameny nasi strategie je zduraznit prostrednictvim
,mluvicich potravin®“ environmentalni aspekt BIO zemeédélstvi a
produkce potravin.

» Ustfedni postava bude prezentovat véechny komodity BIO produkt.

» Koncepci v hlavni roli s rodinu se priblizujeme ke spotrebitelum, kdy
ukazujeme nakup a spotrebu BIO produktu, jako zcela normalni véc.

e Zasadni duraz je kladen na predstaveni obou log BIO (evropského i
narodniho znaceni) a zdUraznujeme, ze jediné tato dveé statem a EU
garantovana loga spotrebitelUm zaruci skutecné BIO produkty.
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Kreativni reseni - TV spot
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Kreativni reseni — sponzorsky odkaz
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14.05.2019

Skuteénou BIO kvalitu vam zaruéi pouze tyto dvé znatky. Zvifata nejsou vyuZivana, ale je o né
s laskou petovano. Pole jsou plné Zivota a nepouzivajl se na nich umé&la hnojiva ani chemické

postfiky. Produkce biopotravin pfirodu neni&l. Zlepsuje ji a uchovava pro pfi3tl generace.
A za to si vichni BIO farméfi zaslouZl na3e diky.

Www.myjsmehio.cz

Dékujeme,
ie kupujes

potraviny

_ ¢ (0gem BIO.
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Kreativni reseni online banneru

Nakupujte  Nakupujte Nakupujte  Nakupujte
BIO BIO BIO Bi0
S CHUTI S CHUTI $ CHUTI S CHUTI

Nakupujte
BIO
$ CHUTI
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Veeo

Jakeé nastroje komunikace pouzijeme

ATL aktivity Vystavy a veletrhy
e Televize — spoty, sponzoring e \/ystava Zemé Zivitelka 2018
e Online e \/ystava Zemé Zivitelka 2019

e Tisk — lifestylové tituly
Webové stranky

BTL aktivity e WWW.Mmyjsmebio.cz

e Road show

e Aktivacni tymy Public relations

* Podpora v HM . Kont,ig_gélm' komunikace s novinari
a medii

e Mésic Biopotravin 2019 o
e Specialni projekty

SZIF
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Televize
TV spot

Parametry kampaneé:

Stopaz: 30s
GRPs : 450

Sponzoring
Stopaz: 10s

14.05.2019
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Tisk = litestylove tituly e e M ,
RozloZeni medialnich dom: E AN\ A

CNC
* Maminka, Dieta, Blesk, Blesk pro zeny, F.0.0.D.

VLM

e Gurmet

MAFRA

* Ona Dnes, Zena a Zivot, Chvilka pro tebe, Tina, Claudie, MUj Zivot, Pestry svét,
Rytmus zivota, TV Max

Burda

* Marianne, Apetit
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Online

Internet je dulezity kanal pro komunikaci na vSechny cilové skupiny.
Zeny/hospodyné travi na socialnich sitich a komunitnich serverech velkou &ast ¢asu.

Rozlozeni medidlnich domu:
CNC

* bleskprozeny.cz, maminka.cz, dama.cz, mojezdravi.cz, zeny.cz, fitweb.cz a dalsi

Economia
* zZena.cz, vareni.cz,

MAFRA

* ona.idnes.cz, bydleni.idnes.cz, emimino.cz

Ostatni

* zeny.tiscali.cz; ordinace.cz; receptynadoma.cz; prozeny.tiscali.cz; ona.tiscali.cz babinet.cz; zenysro.cz,
nasehvezdy.cz; behavioralni cileni (zeny)
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BTL komunikace

ROAD SHOW

* Osloveni velkého poctu osob cilové skupiny na vybranych akcich

* Nenasilna a informativni forma primé prezentace s moznosti seznameni cilové skupiny s BIO produkty.
e Zajisténi aktivacni promotion v obdobi Cerven — srpen

e Zazitkovy doprovodny program

ROAD SHOW AKTIVACNI TYMY

e Aktivace zdkaznik( formou odmény/drobného darku

e Aktivacni promotion v obdobi cerven — srpen

* Realizace v ramci frekventovanych cyklostezek a kemp

PODPORA V HM
e Zajisténi podpory na pobockach vybranych retézcl v obdobi ¢erven

MESIC BIOPOTRAVIN ZARi 2019
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Vystava Zemé Zivitelka

e Vlystava Zemé Zivitelka jiz byla realizovana v terminu
23.—28. 8. 2018.

 U&ast bude i na vystavé Zemé Zivitelka v terminu
22.-27. 8. 20109.

* Prezentace na nejdulezitéjsi a nejvice navstévované
akci pro verejnost spojené s produkci potravin.

e Predstaveni BIO potravin spotrebitelum na akci, kde
si mohou produkty , 0sahat” vsemi smysly pri
ochutnavce

* Vystava 2019 bude realizovana v podobném rozsahu
jako v roce 2018.
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Webové stranky — microsite

* dulezity komunikacni a informacni zdroj,
e vizualneé atraktivni,

* uzivatelsky privetivé prostredi,
* reflektujici moderni trendy,

* responzivni pro vyssi konverzi z mobilnich zarizeni,

* aktivni prokliky na zainteresované subjekty (napr. MZE, SZIF a dalsi).
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Webové stranky - microsite

* WWW.Mmyjsmebio.cz
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http://www.myjsmebio.cz/

PR komunikace

* Kontinualni PR komunikace bude jednim z hlavnich pilifu kampané.

* Obsahova podpora pro vétsinu ostatnich marketingovych nastroju.

 Komunikacni témata
e aktualni témata s ohledem na sezonnost a redakcni plany médii,
* nejvétsi diraz bude kladen na mlécéné vyrobky, maso, ovoce a zeleninu.
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* Specialni projekty

* Unikatni kombinace edukativnich ¢lanku, rubriky, rozhovory, soutéze, kvizy,
ankety, infografika, selfpromo, partnerstvi poradu, foodstory, reportaze a VIP
reportaze na webech s nejvyssi afinitou vzhledem k cilové skupiné

* Neformalni edukativni setkani
* Setkani s novinari, blogery a influencery — zahajeni grilovaci sezony.

* Cilem akce je novinare nenasilnym a prijemnym zpusobem poucit o BIO
produktech a jejich enviromentalnich dopadech.
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Timing komunikacni kampaneé

[3-10/18 [11-12/18

F

1/19 | 2/19 [ 3/19 | 4/19 | s5/19 | 6/19 | 7/19

8/19

9/19

10/19

Strategie

Agenturni prace - dle potreby v

pribéhu projektu na zdkladé vyzev

TV reklama

TV sponzoring

Online

Print

PR komunikace

BTL komunikace

Vystavy a veletrhy 27

Produkce TV spot, foceni

Vyzkum dvodni

Vyzkum zavérecny

Mésic Biopotravin 2019
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Vyhodnoceni kampane

Na zavér kampané bude provedeno mereni dosahu nastavenych cilu
nezavislou vyzkumnou agenturou STEM/MARK,a.s.

MINISTERSTVO ZEMEDELSTVI




