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ODBORNICI ZACINAJI BIT NA POPLACH

Pfiroda/pfirozena krajina Nasi krajinu vyuzivame
je jen pomalu prilis extenzivné — moc
obnovitelnym zdrojem bereme a malo davame

C Ztraci se prirozena ornice, jeji funkci nahrazujeme
umeélymi hnojivy

C Plodiny jsou chudsi na vitaminy i chut

C Prilis velkymi zasahy do krajiny zplsobujeme problémy
resitelné v horizontu generaci

C Vitame iniciativy ke spolecné podpore vyroby
a konzumace biopotravin — jsou jednim z reseni tohoto
stavu



OBCHODNI RETEZCE JSOU NOSITELI
TRENDU

C Prichod zahrani¢nich obchodnich retézcti do CR

znamenal postupné ovliviiovani stravovacich navyku
obyvatel

C Vedle rozsireni nabidky zbozi vznikaly specializované
koutky s nabidkou originalnich potravin
(DIA/RACIO/VEGAN/BEZLAKTOZA)

C Rozsireni nabidky doprovazela i marketingova
kampan orientovana na toto zbozi, jejiz soucasti byla
a je osveta v oblasti stravovani, resp. konzumace
potravin



BIOPOTRAVINY PATRI NA PULTY
OBCHODU A DO SPIZIREN DOMACNOSTI

C BIO chov a BIO péstovani

prispivaji k rozvoji krajiny Ekologické

C Pouizivaji se prirodni hnojiva hospodareni zasahuje

C Stridaji se plodiny na polich jiz vice nez 12 procent

C Zvirata se chovaji v pfirozenéjsich zemédeélské pudy
podminkach

C Vraci se zelen do krajiny

Zajem zakaznika o

C BIO chov a BIO péstovani biopotraviny v
prinaseji mnohem kvalitnéjsi obchodnich fetézcich
a zdravejsi potraviny na stoly se béhem poslednich

obcanu 7 let zdesetinasobil




OBCHOD JAKO NOSITEL DALSIHO
,BIO TRENDU*

C Obchodni retézce véri, ze investovat do
biopotravin se vyplati
C Obchodné — stale vice zakazniku je vyhledava
C Rozvojové — kdyz se dari zemi, dari se obchodu, zemeée
se potrebuje rozvijet a biopotraviny vtom pomahaji
C Vyhrazuiji stale vétsi prodejni plochy pro
oiopotraviny
C Investuji nemalé financni ¢astky do marketingu
oiopotravin




UKAZKY BIO KAMPANI

PREZENTACE NA PRODEJNACH

- prezentace vyrobkuU BILLA regiondlné na prodejnach — regalové vystaveni
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BIO NENI UCHYLKA, ALE STANDARD

C 1 kdyzZ hraje stale dulezitou roli cena, zakaznik je dnes vice
pripraven si priplatit za:
C Kvalitni zbozi
C Lokalni zbozi

C Biopotraviny patri ke Spicce kvality, a to zejména z pohledu
Zivin, vitaminu, chuti a podpory zdravi obcanu

C Biopotraviny podporuji zdravy rozvoj krajiny, tedy i lokality, ve
které obcané nakupuji

Biopotraviny se museji stat nedilnou soucasti nabidky, nikoli
vSak tou exkluzivni. Zdkaznik/obcan by mél rozumét jejich
vyznamu pro néj samotného a pro krajinu, v niz zije.
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NEJVYSSI CAS PRO SPOLECNY
POSTUP

Biosuroviny by se mély stat zakladem pro vareni
v nemocnicich, porodnicich ¢i na skolach. Ty nesmeji byt

e VV/

a nuceni varit z méné kvalitniho masa, treba z Polska.

Biopotraviny by se mély stat standardni nabidkou na pultech
obchodu bez specialnich oddéleni ¢i koutku. Nedélejme

z nich exkluzivni zbozi, naopak, at se stanou soucasti naseho
kazdodenniho Zivota.

Biopotraviny se museji stat pro obchod dostupné v prislusné
kvalité a mnozstvi, aby je bylo mozné prodavat v dostatecné
Siri nabidky, kterou zakaznik ocekava.



o 5

OBCHODNI RETEZCE

DEKUJI ZA POZORNOST

Ing. Tomas Prouza, MBA

prezident Svazu obchodu a cestovniho ruchu CR

SOCRCR

Svaz obchodu a cestovniho ruchu (R




